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RESUME

Moji stedosSkolskou odbornotinnosti z oboru ekonomiky &zeni je podnikani
v oblasti cestovniho ruchu. Jednd se o individudlbitovaci z#zeni, jejimz
predmétem je projekt sétové uznavanéhodmeckého designéra a architekta Wernera
Aisslingera a to tzv. Loftcube. Jde o nettadibytovou jednotku, uZisobenou pro
umiseni na stechu domu.

Loftcube chci umistit do centra hlavnih@sta Prahy, kde je dle mého nazoru
nejrozvinugjsi cestovni ruch Ceské republice.

Ma prace se sklada ze dviasti. Teoretické, kde vymezuji pojmy, charaktefizuj
lokalitu, aplikuji na ni SWOT analyzu, zji§ji predpoklady pro cestovni ruch v této
oblasti a provadim analyzu trhu. V praktickisti se ¥nuji pravni Uprav podnikani,
marketingovému mixu a personalnimu zabéepé svého projektu. Dale stanovuji
potrebné finawni prostedky, které z&dim. Resto kalkuluji i s jinymi moZnostmi
zpasobu financovani. Krotvlastnich zdraj je zde moznost leasingu a bankovniho
uveru.

Cilem mé préace je vytib netradéni projekt v oblasti cestovniho ruchu.



UvoD

Tématem meé isdoskolské odborné&€innosti v oboru ekonomika &izeni je
individualni ubytovani v cestovnim ruchu. Podle métazoru jsou ubytovaci sluzby
jedny z nejperspektiiSich sluzeb v cestovnim ruchu.

Swij projekt chci umistit v hlavnim #&st Praha. V Praze mantipuzné a mam
k tomuto néstu velmi kladny vztah, hlavnimidodem mého vy&ru je vSak fakt, Ze
Praha ma jako jedno z matlseskych ngst ¢ily cestovni ruch, #etné vybornych
lokalizacnich i realizénich pedpoklad. Prahu navswvuji rocné miliony turist
z tuzemska a zahramidiky miznym veletrlim, spoléenskym akcim a v prvrifac
kvili paméatkam. RestoZe je ®sto Praha plnéuznych ubytovacich a stravovacich
sluzeb, chtl bych se svym marketingovym planem prorazit v tétgtropoli.

Pro svoji praci chci vyuzit projekt uznavanéattoneckého designéra a architekta
Wernera Aisslingera a to tzv. Loftcube, jez miinesl mnoho ocefmi. Jedna se
o netradini bytovou jednotku vhodnou pro &vosoby, ktera je fmpusobena
k umis&ni na stechy vysokych doiy které nabizi dostatek &la, ticha a nadherného
vyhledu. V ceg stavby jsou jiz zakalkulovany naklady na Upraviedty, zavedeni
energie a vody, odpadu a umeéihvstupu na gechu.

Maj podnikatelsky projekt se sklada ze dva@asti, teoretické a praktické.
V teoretickeé ¢asti vymezuji pojmy v cestovnim ruchu, charaktgriage zvolenou
lokalitu pro mou praci, aplikuji na ni SWOT analyzgjistuji predpoklady pro
cestovni ruch vtéto oblasti a provadim analyzw.trd praktickeé casti se ¥nuiji
otazkam podnikani, marketingovému mixu, personainiabezp&eni mého projektu
a stanovuji zde pt¢bné finatni prostedky, jez budou pétba k realizaci, a vygty
0 jejich rentabilik.

Informace, které pigbuji, ziskam pomoci dotaziiik internetu, publikaci,gi
v informanim centru msta Prahy.

Cilem mé prace je vythib netradéni a kvalitni podnikatelsky projekt se

zantienim na individualni ubytovaci daeni, na jehoz zakladudu schopny usgre



realizovat suj zanmer a uspokojit i navévniky mesta Prahy, kié budou na navévu

zde radi vzpominat a épse sem budou vracet.



1 POJMY V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

1.1 Cestovni ruch

Pod pojmem cestovni ruch (dale uz jen CR) mime ¢innost lidi spdivajici
v cestovani a pobytu v mistech mimo jejich trval@li$t¢ po dobu kratSi jednoho
uceleného roku zacélem vyuziti volnéh@asu, obchodem nebo jinymiely.

CR postupt zasahuje do vSech specifickych sfér, ziskava nyastharakter
a dynamiku a plni funkci reprodukce fyzickych agsgkych sil.

V historii nastal tzv. boom CR v aicich 20. stoleti, kdy se tykakguevsim
ekonomicky vysplych stafi, protoZe obyvatéin rostl fond volnéh@asu. V této dob
bylo na vzestupu nejvice lamvi. BEhem s¥tovych valek vSak CR stagnoval a v 50.
letech byl st rozcélen na kapitalistické a socialistické z&nTato doba znamenala
prudky naist CR, vzfistal zejména kratkodoby CR a rostla specializaceeslje CR

na velmi dobré urovni, rozdli se zejména CR do exotickych zemi, bohuzel jeotpr

Vi s

1.2 Druhy cestovniho ruchu

Druhy CR dlime podle gkolika hledisek a to podle:
a) mista realizace:
a. domaci— aktivity spojené sdasti okkani dané zem na CR v ramci
jejiho uzemi,
b. zahranéni — aktivity spojené sifjezdem obani ze zahrarii do dané
zen®, mohou také jen projiZtl
c. vnitrostatni- souhrn aktivit spojenych s domacimiggzdovym CR,
d. néarodni- souhrn aktivit spojenych s domacim a vyjezdoiy

e. swvtovy— vesSkery CR ve $& spojeny s fekroienim hranic stéatu,

! CERTIK, Miroslav.Cestovni ruch, vyvoj, organizaceiaeni Praha : [s.n.], 2001. 100 s.



b) vztahu k platebni bilanci:
a. prijezdovy (incoming} aktivity spojené siijjezdem zahraginich osob

do dané ze# jedna se oifiliv devizovych gispivkai,
b. vyjezdovy (outgoing} aktivity spojené s vyjezdem & dané zem
do zahranini,
c) délky trvani:
a. kratkodoby- aktivity negesahujici 3 dny,
b. dlouhodoby aktivity gresahujici 3 dny,

d) zpisobu zabezpé&eni:
a. organizovany aktivity jsou zabezgevany zprosedkovatelem,

b. neorganizovany vSe si zabezpaje sam dastnik,

e) zpisobu (asti a uhrady
a. volny (komemi) — (astnik si hradi &ast sam, tast neni riim

podmiréna,
b. vazany (nekomeémi) — (Kastnik hradi pouzeést néklad, (Cast je

podmiréna splgknim podminek.

1.3 Formy cestovniho ruchu

Formy CR dlime podle motivacedastniki CR, tedy podle &elu, za kterym
cestuji a pobyvaji mimo bydl&tRozdluje se podle aktivit, za kterymtastnik CR

cestuje na CR:
a) rekreac¢ni - aktivni odpdinek ve vhodnémijrodnim prostedi s cilem obnovy

fyzickych i psychickych sil,
b) sportovni- cestovani zadelem sportovniho vyzZziti,
c) dobrodruzny - cestovani za dobrodruzstvim,ibe se pojit i s dopravou

a ubytovanim,



d) myslivecky a ryba‘sky - cestovani zadelem sjezdu myslivicnebo ryb& do
mist, kde je vhodné prdsdi pro jejich aktivity,

e) nabozensky a poutni cestovani poditované nabozenstvim naplekka,

f) lazeinsky - cestovani do lazaskych mist, kam dastnici jezdi za delem
rehabilitaci nebo zotaveni po Uradese zdravotnimi problémy,

g) zdravotni - cestovani za zdravotnickouddéktera se v misttrvalého bydlist
nenachazi,

h) obchodni- cestovani za obchodnimi zalezitostmi,

i) kongresovy- ¢innosti zamdrené na vyrénu wdecky a odbornych poznditk

J) stimulaéni - zangstnavatel zaplati zajezd nejlepSimu pracovnikowoneelé

firmég.

1.4 Sluzby cestovniho ruchu a jejich zvlastnosti

Potebu CR nepoc€ujeme, avSak mame geby konkrétni. Péeby CR d@lime na
potreby primarni a péeby sekundarni. Piaby primarni jsou nafklad rekreace,
odpainek, sportovani, zabavaclia atd. Pdeby sekundarni jsou néklad doprava,
stravovani, ubytovani atd. Primarni faity jsou Uzce spojeny se sekundarnimi.
K realizaci uspokojeni pt#b primarnich jsou sekundarni fedy velmi dilezité.
Témito potebami uspokojujeme statky a sluzby.

Sluzby jsou prostor@vi caso¥ vazany na rekréai prostor a maji osobity
charakter. Wastnik neni anonymni. Sluzby CR je nutdés/zabezpst, zvlase pokud

se jednéa o kratkodobé a hromadsgiasii na CR.

1.4.1 Sluzby hlavni

Zabezpéuji premistni astnika CR z mista trvalého byd#istdo rekreaniho
prostoru a z§t. Dale také pohyb vam, sluzby spojené s pobytem jako Halad

ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby a dopravni muZati sem sluzby: dopravni,



ubytovaci, stravovaci, zprdéstikovatelské, spalensko — kulturni a sporto¥n

rekre&ni.
1.4.2 Sluzby dopkové

Tyto sluzby jsou spojeny s vyuzivanim atraktrekrea&niho prostoru a zaroxie
slouzi k uspokojovani pib (&astniki, jako jsou nafiklad obchodni, informani,

smenarenskeé, sportovni, kulturni la=ké, zprosedkovatelské, atd.

1.5 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby jsou nezbytnynteppokladem pro pobytovy CR. Ukolem je
umoznit gfenocovani nebo d@asné ubytovani dastniki mimo misto jejich trvalého
bydlist, vcetns uspokojeni pdeb s tim souvisejicich. Ubytovaci kapacity poskytuj
prenocovani jednotlivymdastnikKim nebo malym skupinam, nagtan neboijveés.

Ubytovaci z&éizeni poskytuji fechodné ubytovani. Doprovazejicimi sluzbami jsou

strediska se sportovnim vyzitimjstliska zabavy, atd.

1.5.1 Kategorie ubytovani

Kategorie ubytovani éwje druh ubytovaciho #&eni, mezi zakladni kategorie

pafi:

a) hromadna ubytovaci z&izeni— jedna se o Z&eni, kterd maji vice jak jeden
pokoj, ve étSing pripadi poskytuji mimo ubytovaci sluzby i jiné (stravovaci
zabavne, sportovni atd.), mezi tatdizani paii nagiklad hotel, hotel garni,
motel, botel, dependence, pension, chatova asdaanp,

b) individuélIni ubytovaci zafizeni— jedna se oipchodné ubytovani za Uhradu,

jde napiklad o vlastni fibytky, pronajimané pokoje v rodinnych domech,



bydleni d@asré pronajaté s vybaveni ubytovani zajisované pibuznymi

a pateli.

1.5.2 Klasifikace ubytovacich/aeni

Ubytovaci z#izeni jsou rozé&lovana do itid, kazda iida stanovi minimalni
pozadavky na vybaveni, Uravea rozsah sluzeb spojenych s ubytovanimidyl
ozna&ujeme pomoci hszdicek (* tourist ** economy *** standard **** first chss
ek Juxury). Za fizeni jsou také klasifikovana podle:

a) zpisobu vystavby— pevnagast&né pevna, pohybliva,

b) ¢asového vytizent celor@ni, sezénni,

c) kategorie— tradtni, dophikové, ostatni.

1.6 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby zafi§ji uspokojeni zakladni pa@by vyzivy &astnika CR

béhem epravy a pobytu v cilovém mést

1.6.1 Kategorie stravovacich/iaeni

Stravovaci #&eni jsou objekty, ve kterych sdigravuji pokrmy a napoje,
uskuté€nuje se jejich prodej, pdjpact prodej dopikovych sluzeb. Dle kategorii se
déli na:

a) restaurace— jedna se o odbytovérstlisko zabezpwijici stravovaci sluzby se
Sirokym sortimentem jidel zakladniho stravovanied @li na:
a. specializované restaurace- restaurace se zvyrazmm ucitého
sortimentu, se specificky upravenym interiérem ned® specialni

piipravou jidel a obsluhou,



e.

f.
b) bary

jidelni a restauréni vozy — stravovani &hem pFepravy, zajisuji
doplikové a zakladni stravovani, je zde vSak men&énvybkrmi,
motorest— restaurace s dostam®u kapacitou pro parkovani vozidel
u silnic a dalnic,

samoobsluzné restaurace cast Ukor obsluhy je penesena na
zakaznika,

fast foody- samoobsluznym #Zgobem poskytuji aterstveni,

kiosek— poskytuji rychlé oferstveni, nemiva odbytovou plochu,

— jedna se o #&disko, zabezpejici mimo stravovacich sluzeb

I spole&ensko-zabavni sluzbygld se dale na:

a.

denni bar—~ dominuje zde barovy pult, obsluznymigpbem poskytuje
ob¢erstveni, pofipadt stravovani (pizzeria, grill bar, snack bar atd.),
na’ni bar— rizné typy napdj, mensi tan&ni prostor,

varieté/dancing- ve varieté tati nékdo, kdo ma vystoupeni, v dance
klubu sami hosté,

vinarna— podavani vina a pokink vinu,

kavarna/espresso- podavani kavy, teplych nagoj cukrdskych
vyrobkii, espresso je rychlejSi podoba kavarny,

hostinec/pivnice/gp — zamdfené na podavani piva, popac

stravovanf

2 KUNESOVA, Eva, NED\EDOVA, Alena.Technika cestovniho ruchBraha : Grada a. s., 1992. 120 s.



2 PREDPOKLADY PRO CR V PRAZE

Fedpoklady CR ovliiuji existenci a rozvoj CR v dané lokalitDeli se podlestyt

raznych redpoklad na gedpoklady:

a)

b)

lokalizaéni — umozuji umiseéni aktivit CR do wité oblasti nebo lokality,
uréuji misto, kde se bude CR rozvijet, podle drukdli da pirodni, které
souvisi s rozmanitostifjpodniho prosedi a na kulturéhistorické, coz jsou
vysledky tvdiveé ¢innostic¢loveka,

realizaéni — umozuji uskut&nit naroky @astniki CR v oblastech CR
s piznivymi lokalizasnimi predpoklady, dale seé¢tl na dopravni fedpoklady,
kde se jedna o moznost dopravniho spojeni, kvalitoustotu dopravy a na
materialré-technickou zakladnu, coz je vybaveni a infrasuitkidané lokality,
selektivni — vyjadtuji zpisobilost dané oblasti nebo z&modilet se aktivé
nebo pasivét na CR, dli se na objektivni fedpoklady, kterymi je ndjklad
politick4, ekonomickaci demograficka situace a na subjektivni, coz jsou

takové, které ovliiuji rozhodovani lidi o CR.

2.1 Lokaliza*ni piredpoklady Prahy

2.1.1 Firodni

Praha se nachazi na prazské ptogintaké je tvienaficnimi terasami, které

vytvorila feka Vitava. Nachazi se na rozmezi mezi kontineiméla oceanském

podnebi s vysSimi srazkami a teplotami, velky wiivpodnebi ma také vlivastského

klimatu. Na Gzemi Prahy se nach#ga Vitava, Berounka a Divoka Sarka, mimo jiné

je zde 87 zvlast chrargnych Uzemi o rozloze vice nez 2 200 ha. Celkovaévgm

zahrad, pank a parkovych ploch v majetku asta ¢ini vice nez 2 600 ha, cehoz

# JANOTKA, Karel.Priprava podnikatelského projektu v oblasti cestogniithu,1999. 92 s. SOS CR.
Oborova préce.
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témét 9 % tvai parky, které svym vyznamemigsahuji ramec #sta — nap
Stromovka, Letenské sady, zahrada Kinskych. V jgacts ulicnich stroméadich se
nachazi fiblizng 26 000 strorh. *

2.1.2 Kulturr-historické

Praha pat mezi evropska wsta, ktera vynikaji svoji rozsahlou historii,
architekturou a kulturnim Zivotem. Nachazi se zeétké& mnoZstvi paldc bazilik,
divadel ¢i muzei v fiznych historickych slozich. Mezi nejvyzna#gi pamatky pat

nagiklad:

Prazsky hrad

Prvni zminky se datuji uz z 9. st., rtéjd se jednalo ordwenou stavbu. O 200 let
pozcEji byly provedeny kamenné Upravyetnd kamennych vdl a opevini. Nejwtsi
rozmach zé&al za vlady Karla IV., proto maétsina staveb goticky raz. DalSich
vyraznych zmin doséhl PraZzsky hrad v dobach renesance a babakeoku 1918 se
stal sidlem prezidenta. V celém arealu se nachadlzice a chramy. Nachazi se zde
nagiklad: Vladislavsky sél, Spalsky sal, Zlatd ulika, Bazilika sv. Ji, véze

Daliborka, Mihulka a&Cerna ¥z, dale Chram sv. Vita a velké mnoZstvi zahrad.

Loretanské nanésti

Jedna se o pammé vérnou kopii objektu zvaného Svata chySe z italskétista
Loreta. Podle legendy jde oiwodni domek Panny Marie z Nazaretu, &mi ji
archandl Gabriel zwstoval narozeni Jezise.échach vyrostlo podobnych svatych
chySi na padesat, prazska na Loretdnském ¢stnje nespordh nejznandjSi

a nejnavs&ivovarejsi.

* Praha.cz]online]. 1999-2008 [cit. 2008-03-10]. Dostupn¥\@VW: <http://praha.cz/>.
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Petin

Neni jen vyrazna, parkdéwpravend vysina nad levynidhem Vitavy, protkana
hustou siti upravenych cest @&Smek, oblibené misto milostnych dostaveki
a poklidnych prochazek, ale i podivuhodny soub@ved fizného st a &elu,
zvySujici jeho atraktivnost. NejstarSi dochovastavbou je tu Hladova de O velky
stavebni rozvoj se n&mo zaslouzila S&tova vystava v R&i v roce 1889, ktera

inspirovala k vybudovani 60 métvysoké kopie slavné Eiffelovygxe.

Karliav most

most od roku 1870 nazyvany K&l Prace, vedené slavnym stavitelem a sterha
Petrem Parii@m, z&aly v roce 1357 a skaéily aZz po jeho smrti. Most je dlouhy 515
metri a Siroky 9,5 metru, ma 16 oblauk je vybudovan z piskovce. Na mose také

nachazi 30 soch z obdobi vrcholného baroka.

Stary zidovsky Fbitov
Nachazi se na Josefoa pati mezi nejpamat)Si a také nejstarSi dochovana
zidovska pofebist na s¥été. Pravem je sedem milovnik uneni a historie ze vSech

kontinent.

Staronv¥stské nardsti

Favodre byvalo zivym trzi&m, kolem hoz postupé vznikalo osidleni na pravém
biehu Vlitavy. Uprosed namsti stoji pomnik Mistra Jana Husa, jedna z mala
monumentalnich secesnich plastik. Dominantou seapaainicasti je mohutny kostel
sv. MikulaSe, jedna z nejpozoruhagiich staveb prazského vrcholného baroka.
Domy, lemujici narésti, maji romanskéi goticka jadra, v&§Si podoba fasad pochazi
vétSinou z renesance, baroka a romantismu. Mezi znpafé nagiklad Dim U

kamenného beranka, U jednoroZcecéivené lisky, dm U Rotta, Kizikav dam,
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Dim U minuty a @m U kamenného zvonu. Jednou z nejpopwidioh pamatek

v Praze je Staro#stska radnice se svym orlojem.

Mezi dal$i vyznamné pamatky Prahyipairactanské namsti, Sternbersky paléac,
Schwarzenbersky palacCerninsky palac, Strahovsky klaster, Nerudova ulice,
Malostranské nassti, chram sv. MikulaSe, ValdStejnsky palac, Kam@ayvovy
mlyny, Klementinum, Rudolfinum, Staronova synagdgd&iZska tida, Obecni @m,
Prasna brana, Betlémska kaple, Narodni divadlo,lavéaké narasti, Narodni
muzeum, Karlovo nassti, klaster na Slovanech, Taei daim, VySehrad, Vystavist
Lapidarium, Trojsky zamek, Mdullerova vila, Bertramlka mnoho dalSich. Mapu

s vyzn&enymi kulturré-historickymi atraktivitami viz. Hlohag. 1°

2.2 Realizéni piredpoklady

2.2.1 Dopravni

Dopravni pedpoklady v Praze jsou na velmi dobré arovni. Vede rekolik
dalninich a silnknich tepen z cel€eské republiky a nejvytizéj$i byva v obdobi
pied volnymi dny, kdy velké mnozstvi obyvatel opoushtrum nista za delem
rekreacei nakupu.

Méstska integrovana doprava je také na dobré Ur®micelém rsste jezdi linky
autobug, tramvaji a takeéri stanice metra, které na sebe navzajem navazujigsi
pohodli cestujicich.Casté jsou v Praze dopravni zacpy, stejako problémy
s parkovacimi misty, které vSak stale vznikajinlaiti metra a tramvaji viz.ritoha
¢. 2.

Praha je také hlavnim dopravnim uzlem oé&ské republiky, nachazi se zde

vyznamna nadrazi jako je hlavni nadrazi (Wilsonpmadrazi HoleSovic& Florenc.

® Informacni server prazské radnidenline]. 2007 [cit. 2008-03-10]. Dostupny z WWW:
<http://magistrat.praha-mesto.cz/>.
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Problémem je vSak Spatna imageisagbena Spinavymi vlaky i nadrazimi. Vyznamné
bylo zavedeni rychlovlaku Pendolino, které spoRijahu s Ostravou.

Lodni doprava ma spiSe rekieacharakter, &olik vyletnich parnik se nachazi na
biezich Vitavy v okoli Kampy.

Nachéazi se zde mezinarodni létBtaha — Ruzyhs no¥ vybudovanym modernim
terminalem.

Vyznamna je také jedna z nejlepSich cyklostezeo Prazska cyklostezka, kterd je
celora@né vyuzivana obyvateli Prahy air8tiateskeho kraje.

Dopra¥ se také daleanuji ve své SWOT analyze.

2.2.2 Material@-technicka zakladna

Mésto Praha ma z celéeské republiky tu nejlepsi materi&itechnickou zakladnu.
Nachazeji se zde velmi rozmanité formy ubytovarevazuji vSak hotely vSech
kategorii mezi nejzna#si pati nagiklad hotel Hilton, Monica nebo Zlatd Praha.
M¢ésto dale nabizi népberné mnozZstvi stravovacichiizeni, kavaren, sportovnich
center, zabavnich center a¢nach podnik. Mezi nejvyhledavajsSi nacni podniky
pati Duplex, Mecca nebo Face to Face, které se naghgiZeo v centru mista.
Nalezneme zde také ZOO a botanickou zahfadu.

Praha také patmezi vyznamné kongresové destinace. Tuto Ulofistage hlavré
moderni Kongresové centrum, Hotel Hilton a dal&jis&na je také velkd spousta
doprovodnych akci a fakultativnich zajézolo tento CR.

V centru mista i na okraji se nachazi velké mnoZzstvi obéhothichodnich doiha
center vSech cenovych kategorii. Vyznamtasti nésta je P&Ezska ulice zajiujici
luxusni obchody, déle palac Flora, Palladitinilora, kterd v centru &sta zajiguji
negeberné sluzby.

Urove: sluzeb ve v3ech sférach je na velmi vysoké Grovni.

® prague city[online]. WN Network , 2008 [cit. 2008-03-10]. Dapny z WWW: <http:/prague.com/>.
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2.3 Selektivni pedpoklady

2.3.1 Objektivni

V Praze je vysoka zivotni uravebyvatel, ktera se stale zvySuje. Nachazi se zde
nejwetsi mnozstvi cizint a to jako stali obyvatelé, studenti, &glan ¢i turisté, jinak zde
prevazuje narodnosteska. Zije zde vice neZ 1 000 000 obyvatel, nejyide Zije
v ¢astech mssta, jako je Smichov, Karlin, HoleSovice, Vinohraagbo Zizkov, zde
Zije vice nez polovina obyvatel celé Prahy.

Bohaty cestovni ruch vyznamasahuje do rozgtu nmesta, diky gmuz je zivot
ve meste kvalitnéjSi. Obyvatelstvo péit predevsim mezi g¢dni a vysSi spatenskou
vrstvu. Pimérny plat pati mezi nejvyssi v celé zemi, asi kolem 30 0G) tomu
pomaha fakt, Ze je zde nejlepSi moznost pro nalezaméstnani a pro dalSi postup
v kariée.

V roce 2006 zwitila v Praze Otanska demokraticka strana’ele s primatorem
Pavlem Bémem.

Také vzdlani obyvatel zde p#itmezi nejvyssi, je zde nejvyssSi podil obyvatel se
stredoskolskym a vysokoSkolskym énim.

Nachazi se zde vice nez 55% ditenich, dale 30 % katolik 5 % protestarit
a ostatni nabozenstvi 10 %, cozi#&puje mnozstvi cizink a istéhovaldi. Zije zde
90 % Cechi, 3 % Slovak a 7 % ostatnich narodnosti.iR@rna délka Zivota je zde
delsi, nez celorepublikovy fimér a to 70 let u muka 78 let u Zen.

Hiroda je v Praze v dobrém stavuiegevsSim v oblasti okoli Prahyigsto se
magistrat mista snazi o vysazovani novych stfom snazi se o snizeni vypaimst

Skodlivych plyrii a o dalsi zngstovani nésta’

"HRALA, VACLAV. Geografie cestovniho ruchu.lPraha : Idea servis, 1994. 92 s. ISBN 80-9014@2-4
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2.3.2 Subjektivni

Praha je pro turisty znama jako krasné, zigstonplné kultury a historie. To vSe, je
pies internet, tiskem, fivodci a od roku 2006 také reklamnim spotem po cesh@e.

Obyvatelé ufednostuji individualni CR pi cestach poCeské republice a
skupinovy i zahranénim CR. V Praze se nachazi mnoZzstvi CK se speatliza
exotickou dovolenou jako je néklad Siam travel a¢Bi se velkému zamu, diky
vzrastajici Zivotni Grovni obyvatel.

Diky vysoké vzélanosti obyvatel, zde mluvi¢tsina obyvatel minimak jednim
cizim jazykem, pevazré anglictinou nebo smcinou, to zapic¢inuje lepsi uplaténi na
pracovnim trhu, toigvazrit v CR a obchodni sfé.

Dolie zajiséna material-technickd zakladna umibdje obyvateim meésta
uspokojit jejich patby a zajmy, mezi tu patnagiklad Sazka Aréna, obchodni
centrum Palladium a dalsi.

Nemalou rou pispivaji prazskému CR takéuzné stdlé i jednorazové
spole&enskeé a kulturni akce. Mezi ty staléipatagiklad Van@ni a Velikon@ni trhy,
kdy se celé rsto pondi do svaténi atmosféry, dale hudebni akce jako Jazz festival,
Prazskeé jar@i Love Planet nebo také Letni ShakespearovskéRmgha se stava také
atraktivni pro konani koncertnejznangjSich zgvaki a hudebnich skupin z celého
swta, jako jsou nafiklad Rolling Stones, Madonna, Kiss, Ozzy OsbourRmk,
Christina Aguilera, Snoop Dogg, Black Eyed Peareiklad Rihannd.

8 Informasni server prazské radnice [online]. 2007 [cit. 203810]. Dostupny z WWW:
<http://magistrat.praha-mesto.cz/>.
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3 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je metoda, diky niZizeme zhodnotit silné (Strenghts) a slabé
(Weakneses) stranky, fifezitosti (Opportunities) a hrozby (Threats), sisejici
S ugitym projektemci typem podnikanim. Jde o metodu analyzu uzivariedgysim
v marketingu. Diky ni dok&Zzeme komple&xmyhodnotit chod firmy, najit problémy
nebo nové moznostiistu. Je sotasti dlouhodobého planovani spwiesti.

Metoda spg&iva v ohodnoceni jednotlivych faktgrjeZ jsou rozéleny ve étyrech,
jiz zmirgnych skupinéach. Vzajemnynmigobenim faktar silnych a slabych stranek na
jedné straé vaci prilezitostem a hrozbam na druhéjizame ziskat nové kvalitni

informace, které charakterizuji a hodnoti Gtipjaiich vzajemného setu’

3.1 Silné stranky

vhodné& geograficka poloha

— bohatd historie — diky ni je Praha architektonidkanoroda a atraktivni

— vhodné kontinentalni podnebi

— vyborna dopravni dostupnost diky faktu, Ze se Prathazi na Zelezmim
uzlu, dale se zde nachazi mezinarodni ketEaha - Ruzywh metro, tramvaj
a autobusy, propojujici vSechna vyznamna mistatana silnini propojeni
s celou republikou

— vysoka urove sluzeb, restautaich a ubytovacich txeni

- velk& kapacita ubytovacichizzeni vSech kategorii

- vysoka vzdlanost méstského obyvatelstva

— bezpé€nost na dobré Urovni

— vysoka kvalita a velké mnozstvi zabavnickizeni, ZOO, botanicka zahrada

— kulturni a spoléensky Zivot na dobré urovni

°® VYSEKALOVA, Jitka. Marketing Praha : Fortuna, 2006. 169 s.
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— mnozstvi idstske zele® parki, zahrad
— poradani kulturnich festiva) veletrhi, koncerti

— sportovni vyZiti na velmi vysoké urovni

3.2 Slabé stranky

— horsi kvalita silnic, vysoké dopravni vytizeni

— horSi kvalita Zivotniho prostdi

— nebezpéi zaplav

— horsi kvalitagistoty ulic a komunikaci

- ne vSechny kulturthistorické pamatky jsou v dobrém stavu

— mensi mnozstvi parkovacich mist a jejich cena

3.3 Hilezitosti

zlepsSit propagaci wsta

— zvysit a zlepsSit udrzbu pamatek, ulic a komunikaci

— vice parkovacich mist

- zlepsit kvalifikaci personalu ve sluzbach CR

— Olympijské hry v Praze

— vice koncerti zahrantnich hwzd a jinych kulturnich akci
— 8koleni pracovnik v oblasti CR, lepSi jazykové znalosti

— rozSfeni nabidky stravovacich, zabavnich a sportovragiieni

3.4 Hrozby

— zavedeni mytného do centr&sta (podobé# jako v Londyr)

— rast cen, zvySeni dani
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— teroristické utoky, valka, @lanské nepokoje

— ekologické katastrofy, globalni oteplovani, zaplasgsuvy pdy
— poskozeni nebo z¥éni pamatek

- kolisani nav&vnosti

— shizovani potu obyvatel a starnuti obyvatelstva

3.5 Vyhodnoceni SWOT analyzy

s

Pro nmuj zaner jsou nejdilezitéjSi tyto \&ci:
— VEtSi Cistota nésta, nacemz vydlava napiklad mésto Paiz, protozecistota
mesta tak ziskava na sveé atrakidvit
— lepsSi propagace &sta, tudiz i zvySeni moznosti pro ziskani zakaznik

— zlepSeni dopravni situace, lepSi plynulost dopeavice parkovacich mist

Muj zamer maze ohrozit:
— ekologické katastrofa, globalni oteplovani, zaplasgsuvy fpdy, coz niZe
zagicinit zniceni mého zdzenici zneatraktivieni mesta pro turisty
— teroristické utoky, ty se v poslednich letech mn@&telém sit¢ a kazdé misto
postizené atoky ztraci na své beapasti a tim i na CR
— zvySeni dani, které e ohrozit ceny mého #aeni a tim ztratit mnozstvi
potencionalnich zakaznik
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4 ANALYZA A SEGMENTACE TRHU

4.1 Analyza konkurence

Aktualre se v Praze nachazi vice nez 7@@ngch ubytovacich z&eni fiznych
cenovych kategorii a kvalit. Tento & se vSak nachazi na celém Uzemi Prahf§j Sv
projekt chci lokalizovat do historického jadra ttonésta, a to fesrgji na Smetanovo
nakrezi. Mezi mou nej§tSi konkurenci budou piéit spiSe hromadné ubytovacirizeni
vySSi cenové kategorie, konkurovat jim chéegevsim klidnym progedim, @tSim
soukromym, pohodlim, &Sim prostorem a dobrou dopravni dostupnosti. Mezi
obavané konkurenty patpredevSim hotely, jako je hotel Hotel i#anebo Hotel
Certovka a to v Praze 1, dale Golden Gate HotelgeHametyst nebo Hotel Louis
Leger v Praze 2. Naopak malou konkurenci mi budaygiklad Hotel Regia, Hotel

Hvézdaci Hotel Kafka s horsi lokalizaci a horsi kategorii.

4.1.1 Cenova konkurence

Ubytovaci z#izeni, které zalozim, bude vySSi cenové kateghblagroti tomu bude
nabizet kvalitni zdzemi, pohodli, bezpest a klidné progedi. Cenova konkurence
tak bude minimalni. Ceny konkur@rich hotell se nachazeji v rozmezi od 1.000,-
Ké/noc az po 12.000,- #noc. Konkurovat chci cenou, ktera se bude pohybmezi
timto rozmezim, tak aby nebylagarazena, mohla konkurovat ostatnim ubytovacim
zaizenim a pokryla vSechny mé naklady. Postupasu své ceny mohu saniepre

zvysSovat i snizovat.

4.1.2 Kvalitativni analyza

Ma konkurence méa velmi vysokou kvalitu sluzéedna seipdevsim o hromadna

ubytovaci z&izeni **** a *** kategorie. Chci, aby moje ubytovazaizeni dosahlo
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pozadavk, které jsou u Zdzeni tohoto typu péeba z hlediska kvality sluzeb,izzeni
a vybaveni. Konkurovat bych ehti zajiS€nim bezpénosti a to progednictvim
kvalitniho bezpeénostniho z#zeni. Swij zamer chci lokalizovat do domu, kde se
nachazi recepce se 24hodinovou hlidaci sluzboulepgb propagaci svéhoizzeni je
potreba vytvdit kvalitni webové stranky (viz. i#oha ¢. 8), které mnoha
konkurergnim za&izenim hromadného aquevsSim individualniho ubytovani chydi

jsou nekvalitni a neghledné.

4.1.3 Mistni analyza

Své ubytovaci Z&Zeni chci umistit v Praze na Smetatioaliezi 396 (viz. Floha
¢. 3). Jedna se o velmi atraktivni misto s dobropraeni dostupnosti, bezgreosti a
klidnym prostedim. V blizkosti je mnozstvi stravovacichizani iznych drufi jako
napgiklad Bellevue (viz. Hloha ¢. 9) restaurant nebo restaurace U zlatého zvonu,
nocni klub Karlovy Lazg, Meccaci Duplex a pimo naproti se nachazi muzeum
Bedficha Smetany. Konkurenci mi mohou byt jiné hoteliPraze 1 a v Praze 2.
Konkurovat mi vSak nemohou jeditreou atmosférou, jakou mohou citit jen stali

obyvatelé tohoto #sta.

4.2 Analyza zakaznik

Pokud ma byt ubytovaciizzeni na trhu CR Ugpné, je nutné, aby se jeho nabidka
neustdle pizpasobovala pozadavkn a @gFanim jeho zakaznik skut&nych
I potencialnich. Jedna se o trendy v oblasti deafarke, tykajici se zgm zivotniho
stylu, rozvoje informa&nich technologii a dalsi.

Z hlediska CR, se potencionalgagtnici CR dli na jednotliva vyvojova adkova
stadia rodiny, protoZe rodina ma nejgji vliv na zakaznikovo chovani a na jeho

rozhodovani. Kazda rodina prochazi zivotnim cyklktary ma tato vyvojova stadia:
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a) Mladenecké obdobi— jednd se o mladé, svobodné lidi, maji malé finan
naroky, orientuji se na zabavu, sport amozivot, vyhovuji jim lacigjSi
zajezdy a sluzby,

b) Novomanzelské obdobi— bezdtni manzelé, vy&le¢né cinni, vytvai si
spole&enské vztahy, poZzadavky na CR byvajzné, podle zajmu partngr
dominuje zde svatebni cesta a snaha uzivat siCRKe svymi vrstevniky,

c) PIné hnizdo I. — jedna se o rodiny <tni predSkolniho wku a Skolni
dochazky, vlivem p& o dti dochazi k finatni nespokojenosti a k omezeni
zamestnani, voli si rodinny typ dovolené, aby vyhovopatebam dti,

d) PIné hnizdo Il. — rodiny s dtmi na druhém stupni povinné Skolni dochazky,
jeSe je zde preferovana rodinna dovolena stim, ze¢tii gomalu dochazi
k osamostdiovani, snaha o le¥jsi zajezdy, draz se klade na rozvoj fyzickych
a psychickych schopnostétda na jejich osamostaimi,

e) Prazdné hnizdo |- dti odchazeji z domu, ale neodmitaji fidah pomoc, na
jedné stra#é se rozviji CR konzervativni (chaémi) a na druhé stramékteri
voli luxusni zajezdy, projevuje se zde zajem o temvau na darovni, tato
skupina byva hlavniast zakaznik atraktivnich zajezl maji vysoké naroky,

f) Prazdné hnizdo Il. — starSi manzeléred dichodem, dobra finami situace,
dochéazi ke zené zajmi a zalib,

g) Osandly vdovec/vdova— horSi finafini situace, zajem o CR se sniZzujasto
cestuji celé rodiny s vnoaty,

h) Osanely dichodce/dichodkyné — vyrazny pokles ifjjma, razny stupé
zdravotniho stavu, v rdmci CR jsou vyZadovany sskié poznavaci pobyty,

létebné a rehabilitmi pobyty,cast této skupiny vyhledava mista svého mtadi.

Dle Zivotniho cyklu rodiny se tedy chci z&ih na zakazniky z mladdeneckého
obdobi, kdy cestuji zejména v zaméstnani, zabayv nebo poznani a to Busami,

s partnerem neboripelem. Vhodné je se také z&ifih na novomanzelské obdobi, kdy

19 JANOTKA, Karel.Priprava podnikatelského projektu v oblasti cestogrnifchu,1999. 92 s. SOS CR.
Oborova préce.
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novomanzelé chji byt vétSinou sami a necjt byt ruSeni. Velmi dobrou klientelou
jsou zakaznici z prdzdného hnizda I. a Il., kdyfeorgi dobré umishi, kvalitni
vybaveni a individualni ubytovani. Z&fit se chci jak na zahramii tak i na tuzemské
zakazniky. K&mto vysledkm jsem doSel z vysledkmého dotazovani (viz.rfoha
& 6,7).

4.3 Vytvdeni cilového trhu

Cilového trhu dosahnu pomoci diferencovaného miadiet a nabidkou

kvalitnich a rozsahlych sluzeb po cely rok, budgedeat o trh spoebni.

4.4 Analyza dodavatél

Analyzou dodavatél budu zkoumat kvalitu jimi nabizenych sluzeb, kvtant

spolehlivost dodavatéla jejich kasné dodani kvalitnich sluzeb.
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5 NAVRH PODNIKATELSKE CINNOSTI, PODNIKATELSKY
ZAM ER V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

5.1 Motiv k podnikani

Motivem mého podnikani v oblasti CR je hlavmotteba seberealizace v tomto
oboru, vyuzit svych znalosti, svého dosavadniho¢landl a docilit kvalitniho

podnikatelského projektu, ktery bude mit Sanci @tst
5.2 Cil podnikani

Cilem mého podnikani je individualni ubytovaetizeni, jehoz budu vlastnikem.
Mé zkuSenosti jsou prozatim pouze teoretickéinv vSak, Ze pokud budu své kroky
dukladre promyslet a zvazovat, budou se vyskytovat pouzéé nbezvyznamne
problémy.

V Praze je obrovské mnozstvi ubytovacich kapaeho druhu. Dle mého nazoru
je tedy konkurence obrovska. Z tohotivddu chci, aby moje individualni ubytovaci
zaizeni bylo r¢im zajimavé, neobvyklé argsto zartiovalo dostateny komfort,
kvalitu a byla finagné dostupna pro sdni a vysSi cenove kategorie.

Pro swj projekt vyuziji praci znaAméhoémeckého architekta Wernera Aisslingera,
a to tzv. Loftcube, coz je jeho nejrigdi architektonicky a zarowiedesignérsky
projekt. Tento projekt umaiije umistit Loftcube naschu domu pomoci helikoptéry
¢i jefdbu tak, aby zajistila dostétee soukromi obyvatéin a zarové nehyzdila raz
meésta. Loftcube se bude nachazet v atraktivni lokaftahy, pimo na natezi
s nadhernym vyhledem na Heaahy, sodasti je také jakasi teras&impo na steSe
domu. V okoli mého individualniho ubytovacihotizeni se také nachazi velké
mnozstvi stravovacich, zébavnich, sportovnich &Siclal zéizeni, coZz umozni

budoucim klienim dostatény kulturni Zivot v tomto rést.
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Veétim, ze moje individualni ubytovaciiaeni bude vyhlaSené mezi turisty a to jak
mezi €mi ¢eskymi, tak i zahratnimi. Pracovat chciiedevSim na dobré pésti,
protoze dle mého nazoru je dobra ggivpolovini zarukou k usgrhu. Dale chci s
projekt dostatén¢ medializovat, vytvat efektni internetovou prezentaci (vizilBha
¢. 8) a snazit seips internet fiblizit maj projekt i mezi potencionalni zahr&ni

klienty prostednictviméeskych i zahragnich servei zantienych na CR.

5.3 Podnikatelsky zéem

KDO?

Podnikatelskodinnost budu provozovat vlastnim jménem na viastdippwdnost
ja sam, protoze vystupuiji jako fyzicka osoba atikszivnostenského listu na Zivnost
ohlaSovaci (volnou) a k provozovani jsem spéaxpisobily.

Qcekavam, Ze tento projekt miipese d@ekavané trzby, které pinpokryji mé
naklady a ze kterych budu mit dostatg zisk. Podle 0daj ziskanych ze SWOT
analyzy pedpokladam, Zze je in zamer realny, mél by byt také schopen
konkurergniho boje na trhu a ¢hby usgt.

Prahu jsem si vybral z&m¢, pati z hlediska CR mezi nejatrakti&si mesta
v Ceské republice, a ja osabmam k tomuto stu velmi vely vztah. Je zde velké
mnozstvi konkurefnich za&izeni, pesto si myslim, Zze kvalitnimi sluzbami
a vyhodami ubytovani v soukromi &gip

Mym cilem je uspokoijit péeby natistajicimu pétu turist.
CO?
Mym gredmeétem podnikani je poskytovani individuéiniho ubytoe zdizeni.

Stravovani budu mit o§ené dohodou s restauraci Bellevue (viZloRac. 9), ktera se

nachazi ve stejné budbwa nabizi vyhodné poledni menu a velmi kvalitnzlsiu z

25



hlediska stravovacich sluzeb. Klienti budou mit ispdzici Tv + satelit a dvd
piehrava.

Abych nalakal klienty, zavedu slevy, zajimawmébidky a bonusy za&asté
ubytovani, tak bych #h ziskat naskok jed konkurenci. Provoz mého ubytovaciho
zaizeni bude celokmi bez vyjimek, timto zpgsobem bych si # vytvorit vérnou

klientelu.

PRO KOHO?

Z vyhodnocenych dotazriikviz. Filohac. 6,7) jsem zjistil, ze nefiSi zajem o mé
ubytovaci z&zeni budou mit lidé veigdnim ku, kt&i Prahu navéwvuji predevsim
pii pracovnich a sluzebnich cestachiehoz se da usuzovat, Zze bez partnera. Dale
bezditné pary, které chifi stravit vtomto mistt nékolik dni, také seniid ze zahranii,
protoZe jejich fond volnéhoasu je ¥tSi nez maji lidé v jinémaku a na rozdil od
seniofi v Ceské republice majiétsi finartni moznosti z hlediska CR.

Pro zaji&tni si dostaténé pozornosti chci investovatiquevsim do propagace
formou internetu, vytviit reprezentativni, ighlednou webovou stranku, kde bude
mozné jednoduSe zabookovat mé&izeni, dale se budu snaZit zaregistrovat meé
zaizeni do #znych seznaih ubytovacich zézeni v Praze a to fedevsim
v mezinarodnich serverech a sabejz¢ také v &ch ¢eskych. Propagovat chci své
za'izeni také naffiklad v tisku. \&tim, Ze tato propagace bude ddésj&ci pro ziskani

novych klient.
KDE?

Jak jsem jiz &kolikrat zminil, mé individualni ubytovaci #aeni je situovano
v centru Prahy a torpsré na Smetanavnaliezi 329 (viz. Flloha¢. 3). Tato lokalita

se mi jevi jako velice vyhodn4, navic se meé indigiti ubytovaci z@azeni nachazi na

streSe domu a tim nabizi nadherny pohled na césona pedevsim na Hra@ny.
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Himo naproti mému Z&eni se nachazi divadlo Lavka, muzeumidd smetany
a nani klub Karlovy Lazg. Je snadno dosaZzitelny z letiS#eleznéniho nadrazi,
tramvaji i metrem. V budav se nachazi vytah aigdl budovou jsou zaji&ta 2
parkovaci mista.

Vzhledem k umighi mého projektu naigtchu budovy v centru Prahy, bylo nutné
ziskat vyjadeni pracovnik Pamatkového Ustavu ohledmptipadného naruseni
historického razu budovy. Retnych konzultacich dosk k nazoru, Ze Loftcube neni
z ulice ani pra¥jSiho kehu Vlitavy vidt, tudiz nenaruSuje séasny vzhled budovy.

Nebyl tedy shledantovod pro zamitnuti stavby.

Cim?

K vybudovani Loftcube vyuziji finami prostedky, které jsem zdlil. Jedna se o
¢astku 3.500.000 K Zbylé finance investujiiedevsim do vybaveni aeni, které by
dle mého nazoru &o byt kvalitni, pohodiné a zejména bylm odpovidat dneSnim
nejnowjsSim trendim.

Investice se mi postupefasu budou vracet, jednim z mychigé dosahnuti bodu

zvratu a pohybovat se v ziskovém sektoru.
JAK?

Tuto Zivnost budu provozovat na svoji vlagtodpowdnost, avSak budu ve spojeni
se zkuSegSimi lidmi z mého okoli a zoboru CRi poskytovani ubytovani

v individualnim ubytovacim z&eni, ktéi mi v piipact jakychkoli problénd budou

pomahati radit.
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S KYM?

Podnikani, &etné Ucetnictvi si povedu sam na vlastni zodpdmost, budu mit
pouze jednoho zagstnance na uklid.

Je velmi neredlné, abych prosperoval hnedaddtku, investice se budou vracet
¢asem. Hodlam vyznamininvestovat do reklamy a propagace, aby byla zagst
informovanost jak \Ceské republice, takipdevdim v zahradi. Vé&tim, Ze ¢casem
budou mé vynosy ziaé prevySovat meé naklady.

Dodavatele budu pouzivat jen ty nejzaktgéina toCEZ pro dodavku elekiny,
Technickeé sluzby hlavniho &sta Prahy pro odvoz odpadu, dale pradelnu Astera pr
prani lozniho pradla a ¢oika a také spoknost Jii Kadlec - Uklidové sluzby, pro
uklid mého zézeni. VSichni dodavatelé, maji dobrou psiva \&fim, Ze spoluprace

s nimi bude bezproblémova a tOw@ z mé stranyi z jejich.
ZA KOLIK?

Ceny ubytovani a zbozi stanovim az pizkumu konkurence. A také vypitani
bodu zvratu, abych zjistil, kolik dnprovoznich a kolik ubytovanych lidi musim mit,
abych uspl na trhu, vratily se mi investované penize adddal.

KDY?
Mé zdizeni bude mit celotmi provoz, 353 dni vroce. Kapagitpje Loftcube

pohodiny pro d¥ osoby, mozna je vSak takéigtylka. Vzhledem ke své architekéu

je Loftcube vhodny pro pobyt kratSi jednohésite.
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6 PRAVNI FORMA PODNIKANI, ORGANIZA CNi FORMA A
STRUKTURA, RIDICI STRUKTURA

6.1 Pravni forma podnikani

Podnikatelskowinnost provozuji vlastnim jménem na vlastni odfmnost za
Gcelem zisku. Vystupuji jako fyzickA osoba a vlastnikvnostenského listu.
Poskytovani ubytovani v soukromi vyzaduje zivnhosgrist na zivnost ohlaSovaci —
volnou. Tato Zivnost je upravena v zakodislo 455/1991 Sh. O Zivnostenském
podnikani, ve zéni zakonacislo 356/1999 Sb. vifloze ¢islo 4 obsahové napin
volnych Zivnosti, kde je psano: "Ubytovacimi sluxlbase rozumi poskytovani
ubytovani v ostatnich #aenich, stanovenych pravnintedpisem, neposkytujicich
stravovaci sluzby. Poskytovani ubytovani v jinychtegoriich staveb, jako jsou
nagiklad rodinné domyi stavby pro individualni rekreaci a podahis kapacitou do
10 lazek."™

6.2 Organiz@ni a Fidici forma

Organizani forma zavisi na mnsamotném. O provoz této podnikatelskénosti
se budu organizaé¢ starat ja osoli) budu zajiSovat dostaténou propagaci, reklamu,
databazi klient, vyfizovat objednavky, komunikovat s klienty. Povedkétdiremni
Gcetnictvi. Jedingym mym zagstnancem bude pan nebo pani na uklid, jez bude
zarovei vykonavat prace jako pokojska.ulpodnik se tedy dledeni Evropské Unie

fadi mezi mikro podniky, které maji do 15 zstmand.

Liniovérizeni:

! Ministerstvo vnitra : Shirka zakdrCeské republikjonline]. c2005 [cit. 2008-03-10]. Dostupny z WWW:
<http://www.mvcr.cz/sbirka/2008/2008.html>.
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I. Grovei fizeni - majitel &idici pracovnik - zagstnavatel (ja)

Il. Grovei fizenf - podiizeny pracovnik — zagstnanet?

6.3 Personalni zabezpeni

S mym jedinym za#stnancem sepiSu smlouvu, Dohodu o provedeni pkéee

neprekrati 336 hodin za rok.

6.4 Manazerské fedpoklady a poZzadavky na zéstnance

Cestou k usgnému podnikani je i spravny Wbzangstnance, ktery splije
zakladni pedpoklady pro vykon dané prace. Také ja jako magitearové manazer
této podnikatelskéinnosti musim splovat ugita kritéria:

- komunikativni znalost alespalvou s¥tovych jazyki

- zaklady obchodniho jednani, obchodni koresporalenc

- prace s pétacem, administrativa

- etické jednani

- vudci a organizéni schopnosti

- ekonomické znalosti, znalosti pravnich skatesti fimo i negimo
ovliviujicich podnikani v oblasti CR

- znalost hotelového managementu, personalniho geamentu

- orientace v satasném trznim proisdi

Ma kritéria, ovliviujici vybér zaméstnance na uklid jsou nasledujici:
- schopnost naiit se zakladni fraze anglického jazykia pripadném
kontaktu s hosty
- etické jednani

- kladny @istup k préaci

12 HANDLI R, Jiti. Management - &kbnice pro SS a VOS. Praha : Computer press , P885s.

30



zkusenosti

spolehlivost a zodp@adnost

piijemné vystupovani
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7 MARKETINGOVE CILE

7.1 Proces formulace marketingové strategie

K urkeni spravné formulace marketingové strategie mus#n ohled na faktory,
které maji vliv na podnikani.¢mito faktory jsou:
- vnejSi okoli
- podnikatelsky prostor, tedy trh (zakaznici, kor@nce, trzni vetiny)

- vnitropodnikovy potencial

Dale zji§ujeme, jaké nejvhodijsi nastrojeizeni jsou v souladu s cilem projektu:
- provedu marketingovy vyzkum - sittrd analyzu
- vypracuji marketingovy plan, ve kterém si stamoile, strategie a
provadci program
- pozdji zrealizuji projekt

- zawrem provedu kontrolu

Pomoci marketingového mixuc¢im, ktera politika bude pro projekt nejvhagi:
- vyrobkova politika
- cenova politika
- distribweni politika

- komunika&ni politika
7.2 Nastroje marketingového mixu
Marketingovy mix je soubor taktickych markegovych nastra@j - vyrobkove,

cenové, distribéni a komunik&ni politiky, které firmé¢ umoziuji upravit nabidku

podle gani zakaznik na ciloveém trhu. Marketingovy mixigdstavuje a konkretizuje
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vSechny kroky, které organizacél@ aby vzbudila poptavku po produktu. Tyto kroky
se rozdluji do ¢ty promennych

- produkt (product)

- cena (price)

- misto (place)

- reklama (promotiort}

Produkt (Product)

Mym produktem bude poskytovani ubytovani vksomy, a to bez stravovacich
sluzeb. Produktem mohou byor hmotného i nehmotného charakteru jako know-how
a podobs. Produkt nabizim na daném trhu. Charakteristika & nabizeny produkt na

sebe vzajenthpasobi a ovliwuji se.

Cena (Price)

Cena je velmi Uzce spojena s konkurencesclmprmého podnikatelského
projektu. Cenu wim na zaklad prizkumu konkurence a vyptu trzni ceny v jednom
z nasledujicich bad projektu. Cena bude mit vliv na to, jak moc budooje

apartmany vyuzity a pomoci ceny mohiegem vypéitat predpokladany zisk.

Misto (Place)

Mistem poskytovani mych sluzeb bude bytovangeka (Loftcube) v Praze,
Smetanovo nédkzi, ve kterém budu poskytovat ubytovaci sluzbydilezité, aby
zvolena lokalita byla v souladu s podnikatelskynma@&m. Umiséni zaizeni je

s

v méem gipad jednim z nejdlezitéjSich faktofi, v¢etrg ceny a kvality.

Reklama (Promotion)
Zajiséni inné propagace mého ubytovacihdizeni neni lehky ukol, ale o to je

v s

dulezit¢jSi tento bod zvladnout. Jedispravna propagaceaigobici ve spravnyas na

13VVYSEKALOVA, Jitka. Marketing Praha : Fortuna, 2006. 169 s.
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spravny segment trhu mi zajistiigun klienti. Nejvice vyuziji internetové propagace,
ktera je v sotiasné dob negastjSim a zarovié nejpohodldjSim zpisobem. Vyuziji
sluzeb nejznawSich setovych databazi hotel Myslim, Ze hlavni zagieni na tuto
formu propagace je velmiutezity, zvlas¢ pokud chci mezi svou klientelu zahrnout
zahranéni klientelu. Dale pouZiji publikovani ¥eském i zahrathim tisku, vyuZiji
pouziti plakat na strategicka mista, jakymi jsou hi&tad informa&ni centra,

turisticka centra, semarny, hlavni nadrazi nebo leiftraha - Ruzyh

Lidé (People)

Hedpokladam, Zze mymi klienty budou hl&wuristé z cizich zemi a ta'gdevsim
z anglosaskych, latinskych, frankofonnich a ruskyuvicich zemi. Z hlediska
zivotniho cyklu rodiny a dle mého vyzkumu pomoctadmiki, mohu usuzovat, Ze
moji klientelou budou zejména zakaznici z mladeédkokobdobi, novomanzelského
obdobici z prazdného hnizda I. a Il

Jelikoz se déici, ze mé z#izeni je vhodné pro vSechnygkové kategorie, snazil

jsem se vybavit modeértak, abych se trefil do vkusitginy lidi.

Prirodni prostedi (Physical nature)

Dle mého nazoru nabizi Praha velké mnoZstsiotickych pamatek, bohatého
kulturniho Zivota a samégjme velmi dilezité tzv. "zelené" plochy. iBsto ti, ktéi
navtvuji Ceskou republiku z/oda navstiveni firodnich kras, si voli jiné lokality
a Prahu vyuziji pouze jako vedlejSi bod na svydtash.

Jako ¥tSina s¥tovych metropoli ma i Praha velké problémy se smode/selymi

desti a emisemi. NyjSi politika se vSak snazi o napravu.

Proces (Processes)
Procesy, které maji vliv na zdarnost zamysieng@odnikatelského planu Ize

v s

rozcklit na vrejSi a vnitni. VngjSimi procesy ovliviujicimi mé podnikani jsouiené
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legislativni Gpravy tykajici se mého projektu, aite Ceského statu a #ata Prahy.

Vnitini diky velikosti mého podnikani jsou nepatrné.
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8 EKONOMICKE PROPO CTY

8.1 Zakladatelsky rozptet

8.1.1 Tabulka
ZAKLADATELSKY ROZPO CET FINANCOVANI
Prostedky Cena zg Vlastni , ox
HDM Kusy jednotku CELKEM zdroje Leasing | Uver
1 2 3 4 5 6 7
Budova 1 2.700.000 2.700.000
Plocha 1 500.000, 500.000
Zatizeni 1 80.000 80.000
X X 3.380.00(| 3.914.04(| 3.549.00( | 4.394.30(

Nejvhodgjsi a nejvyhod#jsi formou financovani je zje¥neasing. Do nakladu si

mohu zapoitat celou leasingovodastku, kterd snizuje davy zaklad a odvod ze

zisku. Resto pro dostatek financi a pro lepSi pohodinosycalost zvolim vlastni

financovani.

8.1.2 Vypdet

K provozu zivnosti jsem si pidlil budovu, plochu a z&eni v hodnat 3.380.000.

Vypocet jejich pdizeni je mozny 3 Zjsoby:

a) z vlastnich zdrdj(alternativni urok 5%/rok), 3 roky

b) leasing na 3 roky, LK = 5%, akontace 20%
c) uwr KB 20 % p. a.
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Vlastni zdroje

arocitel 1,05x 1,05x1,05=1,158
3.380.000 x 1,158 = 3.914,040,-
NavysSeni je zde 534.040,-

Leasing

leasingovaastka 3.380.000 x 1,05 = 3.549.000,-
akontace 3.380.000 x 0,2 =676.000,-

ke splaceni 3.549.000 - 676.000 = 2.873.000,-

mesiéni splatka 2.873.000 : 36 = 79.805,-

zistatkova cena 2.873.000 - (36 x 79.805) =0 K
Celkem 2.873.000 + 676.000 + 32 = 3.549.000,-
NavysSeni je zde 169.000,-

Uver

rok PS % urokL | Umor arok anuita KS
1 3.380.000 15 1.126.000507.000 | 1.633.0002.254.000
2 2.254.000 15 1.126.000338.100 | 1.464.1001.128.000
3 1.128.000 15 1.128.000169.200 | 1.297.200 0
3.380.00( 1.014.30Q1 3.626.000

Navyseni je zde 1.014.300,-

8.2 Zahajovaci rozvaha

Stavebni Upravy interiéru byly provedeny jizi mstalaci budovy, ja pouze

dokoupim nové vybaveni objektu.
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Stala aktiva Vlastni kapital
Budova 2.700.009 zZéakladni kapital 3.500.00
Plocha 500.000
Zatizeni 80.000
Obszny majetek: BU 208.000| Cizi zdroje 0
Zasoby 12.000
Aktiva celkem 3.500.00(| Pasiva celkem 3.500.00

K provozu mého ubytovani jsemifubl:

Dvojltizko s madraci

Noc¢ni stolek (2 ks x 1.000)

Lampicka (2 ks x 800)
Budik

Lustr

Ulozny prostor
Sedaci souprava
Konferereni stolek
LCD televize
Kuchynské spatebice
Kuchyiiské vybaveni
Vybaveni koupelny
Béhoun

Kvétiny

Dekorace

CELKEM

10.000,-
2.000,-
1.600,-

700,-
3.000,-
8.000,-

10.000,-
2.000,-
15.000,-
10.000,-
3.000,-
8.400,-
1.300,-
2.000,-
3.000,-

80.000,-

Ceny jsou dany dle aktualnich cen obaht€EA, Electro world a Natuzzi.
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8.3 Stanoveni fixnich a variabilnich naklad

8.3.1 Variabilni naklady na apartma

Néakladova polozka MnoZstvi
Energie 5 kWh
Vodné a sténé 0,12 m
Toaletni a myci poeby -

Ostatni

Celkem --

8.3.2 Mzdové naklady

Céstka za hodinu prace
Patet hodin tyde / meésicné

Mzda uklize¢ky za mésic / za rok

8.3.3 Naklady na poijiéni

Roé¢ni pojistné dané pojid’ovnou

8.3.4 Naklady na propagaci

Tuzemsky tisk

Zahranéni tisk

Internetova stranka, provoz, doména
Internetova reklama n#skych serverech
Internetova reklama na zahramich serverech
CELKEM
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Cena (W)K
20,-
10,-
15,-
55,-
80,- / 44 i

75,- (hruba mzda)
7/28
2.100,- / 25.200,-

4.500,- / rok

100,- / ngsicné
400,- / ngsicneé
500,- / ngsicne
200,- / ngsicne
300,- / ngsicne
1.500,- / nésiéné



Swvij projekt budu propagovat celoroéné (x 12) 18.000,- / rok

8.3.5 Naklady na udrZbu a opravu objektu

Paizovaci cena objektu fetné stavebnich Gprav) 2.700.000,-
Zivotnost 30 let
2.700.000 : 30 =90.000,- / rok @onérn¢ zaplatim za udrzbu nebo opravy)
90.000 : 12 .500,- / nésic

Paizovaci cena vybaveni objektu 80.000,-
Zivotnost 10 let

80.000 : 10 = 8.000 / rok (zaplatimip®rné za rok za vybaveni objektu)
8.000 : 12= 666,66 =667 / mésic

8.3.6 Ostatni naklady

Nakoupim do zasoby nasleduijici fadity, ze kterych budgerpat.

Toaletni pateby 350,-
Myci prostedky 650,-
CELKEM 1.000,- / mésic = 12.000 / rok

8.4 Celkem naklady

8.4.1 Celkem fixni naklady za rok

Naklady na poji&ni 4.500,-
Naklady na propagaci 18.000,-
Naklady na vybaveni 8.000,-
Naklady na mzdu za¥stnance 25.200,-
CELKEM 55.700,-
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8.4.2 Variabilni naklady za rok

Naklady na energii a vodu (30 x 365)
Néaklady na udrzbu a opravu objektu
Ostatni naklady

CELKEM

8.4.3 Celkové naklady (fixni + variabilni)
Fixni naklady

Variabilni naklady
CELKEM
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10.950,-
98.000,-
12.000,-
120.950,-

55.000,-
120.000,-
175.000,-



9 KALKULACE VYNOS U A STANOVENI BODU ZVRATU

9.1 Vyp@et vynog

Dny provozni (dale jen DP) 353 DP
Pramérné vyuziti objektu 85%
Trzni cena za objekt / den 2.000,-
Maximalni pa&et pronajni 353

Patet pronajni pii 85% obsazenosti 300

Trzby celkem: 300 x 2.000600.000,- za 353 DPip85% obsazenosti
600.000 : 353 2.699,- za den

Pri 100% obsazenosti by vystastka 706.000,- za 365 DP, tedy 2000,- / den.
9.2 Vypd@et hrubého zisku

Hruby zisk = trzby — naklady

Hruby zisk = 600.000 — 175.000

Hruby zisk = 425.000,-

Hruby zisk za den = 425.000 : 300 = 1417,-

9.3 Vypd@et rentability

9.3.1 Rentabilita nakladova

Rentabilita ndkladova = (Hruby zisk : Naklady) x0%0
Rentabilita ndkladova = (425.000 : 175.000) x 100243 %
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9.3.2 Rentabilita vynas trzeb

Rentabilita trzeb = (Hruby zisk : Trzby) x 100 %
Rentabilita trzeb = (425.000 : 600.000) x 100 = 71%

9.4 Minimalni rozsah vykoii dle implicitnich nakladi

9.4.1 Vypoet implicitnich naklad

Usla mzda:

Je nulova — neopustil jsem zéstnani.

USly arok:
4 % z investovanéastky 90.000,-
90.000 x 0,04 = 3.600,-

USly najem:
1.000,- / M x 40 = 40.000,-

Implicitni naklady celkem

9.4.2 Vypaet minimalniho rozsahu vykén

Minimalni Celkové implicitni nakladya rok
paiet dni —dddd000O00O0dooooOoooooooad
pii obsazenosti Hruby ziskden
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43.000

gboobooboobobobooboobobooboboboonobon =300P
1417

Pokud bych clit dosahnout ekonomické nuly, minimalnigeo dni pii obsazenosti
by ¢inil 30 dni provoznich.

43.000 + 200.000

gobboooobbdoooobobbooobobboo0nn =169DP
1417

Pokud bych ckt dosadhnout réniho zisku 200.000, minimalni pet dni pri

obsazenosti byinil 169 dn provoznich.

9.5 Minimalni rozsah vykoti dle stalych a variabilnich naklad

celkoveé fixni naklady za rok
Break= 000000000 0OO0OOODOOOCOOOOOODOOODOOO

Trzni cena — jednotkové variabilni naklady za ro

55.700
Break,= 000000000000 OOOOOOODOOOOOOOOO
2.000 — (80 x 12)

55.700
Break, = 000O0O0O0OOO0OO0OO0OOO0OOOOOOOOCOOOOOOOOO

1.040

Break ; = 53,5 =54 dni
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Ri plném obsazeni po dobu 54tdnebudu ve ztréta ani nebudu vydavat, tudiz

dosahnu bodu zvratu.

Pro pripad, Ze by se zvysily stalé naklady, budu gdat s 50 % navic.

55.700 + 50 %
Break,= O000O0O0O0OOO0OO0OO0OOO0OOOOOOOOCOOOOOOOOO
1.040

83.550
Break, = O000O0O0O0OOO0OO0OO0OOO0OOOOOOOOCOOOOCOOOOO
1.040

Break = 80,3 = 81 dni

Pokud by se mé stalé naklady navySily o 50a8¢a bodu zvratu bych dosahl za
81 dni i plném obsazeni.

45



10 POUZITA METODA CENOTVORBY, MARKETINGOVA
FUNKCE CEN

Hlavni faktory, které ovliwji stanoveni ceny zle shrnout do 3 skupin: naklady

poptavka a konkurence.
10.1 Sou#Zivé océovani

Sowtzivé oceéovani vychazi z cen produktkonkurent. Musime zvazit naSi
pozici vici konkurenci a naSe fingni moznosti. Mizeme stanovit nizko& vysokou
cenu. B stanoveni nizké ceny ma firma agresivni cile akéninaklady. Kdyz
stanovime vysokou cenu, musi se nas produkt vyragm od konkurence, musime

mit dobrou zn&u a powst.
10.2 Poptavkoveé o@gevani

Poptavkové odmvani se obraciifmo k zakaznikovi a vychazi z jeho hodnoceni

a vnimani produktu. Hleda zavislost mezi prodanymoistvim a cenou produktu.
10.3 Nakladové oagmvani

Ri nakladovém oagovani vychazime z celkovych néktada produkt, které
zvySime o ufitou prirazku, ktera nam zajistitfiméreny zisk. Pouziva se hlavn
v maloobchod. Jeho vyhody jsou rychlé deni ceny a zaji8hi potebného zisku pro
firmu a vhodné inflani prostedi a velk&i rychlé znény na trhu. Nevyhodami byvaji
maly ohled na zakaznika a poptavku, nebere ohledaakonkurenci. Neni vhodné pro

novinky a médni produkty’

1“VVYSEKALOVA, Jitka. Marketing Praha : Fortuna, 2006. 169 s.

46



U océovani svych sluzeb jsem pouzil ndkladovérms&gni, protoze mi s titosti
pokryje naklady a pozadovany ziskieBto ceny nejsouiphnané a myslim, zZe

nebudou ilis vysokeé ani pro zakazniky.
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ZAVER

Ve své praci jsem se zéfih na zaloZzeni individualniho ubytovacihoizani
Loftcube v Praze.

V teoretickécasti jsemcerpal z dosud znamych fa@kv oblasti cestovniho ruchu.
Stanovil jsem pojmy v oblasti cestovniho ruchuktgymi se pak setkavame v rdmci
celého projektu. Tyto pojmy jsou nididad sluzby, cestovni ruch apod.

Poté jsem se zaiiil na charakteristiku zvolené lokality z hlediskaalizanich,
lokalizatnich a selektivnich iedpoklad, coz jsem poté vyuzil ve stanoveni SWOT
analyzy. SWOT analyza se zabyva stanovenim silnglaiych stranek afpezitosti
a hrozeb na trhu. Proved| jsem SWOT analyzu hlavnista Prahy.

Svou pozornost jsem poté obratil na trh, kskam uvedl potencialni konkurenci,
zakazniky a vymezil pozadavky na dodavatele. M&umence niZze byt jak cenova,
centru ngsta, dale netraéiim z&izenim, komfortnim vybavenim a profesionalnim
jednanim. Analyzu zékaznikjsem provedl na zaklgdvyhodnoceni dotaznik
Vysledkem je, Ze mezi mé potenciondlni zakaznikyi peejvice lidé sedniho ¥ku,
ktefi jsou na pracovnich cestach.

Moje ubytovani v soukromi bude mit formu obl&gci zivnosti. Zakaznici budou
mit k dispozici d¥ parkovaci mistaied budovou.

Abych mohl subjekt zalozit, gebuji finartni prostedky, ty mi zajistilo ddictvi
po prarodiich. Resto kalkuluji i s jinymi moznostmi #gobu financovani. Krogn
vlastnich zdraj je zde moznost leasingu a bankovnihéray

Ceny sluzeb jsem stanovil na zakladklad: na provoz a ficetl jsem pozadovany
zisk. Také jsem si spdal minimalni p@et prodavanych sluzeb dle implicitnich
nakladi a kriticky objem produkce (break), abychd¥l, kdy se mi vrati mé vlastni
financni prostedky vlioZené do hotelu a kdy dégk bodu zvratu, tedy od kdy se mé

naklady budou rovnat vynds a poté je zmou fevysovat a dosahnu zisku. Po
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vypoctu bodu zvratu jsem zjistil, zefippiném obsazeni po dobu 54dnebudu ve
ztra€ a ani nebudu vysavat.

Vzhledem k umighi mého projektu naigchu budovy v centru Prahy, bylo nutné
ziskat vyjadeni pracovnik Pamatkového Ustavu ohledmptipadného naruseni
historického razu budovy. Retnych konzultacich dos k nazoru, Ze Loftcube neni
z ulice ani pra¥jSiho kehu Vlitavy vidt, tudiz nenaruSuje seasny vzhled budovy.
Nebyl tedy shledantovod pro zamitnuti stavby.

Nakonec jsem se také zabyval marketingovynaittepimi a druhy reklamy, které
pouziji ve svém projektu.

Cilem mé prace bylo vytvid netradéni projekt v oblasti cestovniho ruchu.
Doufam, ze se mi cil prace pdda splnit.

V budoucnu bych byl rad, kdyby bykiprojekt realizovan.
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PRILOHA 1

Mapa Prahy s vyzganymi kulturrg-historickymi pamatkami.
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PRILOHA 2

Meéstska integrovana doprava — hlavristo Praha.
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PRILOHA 3

Umiséni za&izeni v Praze Smetanovo ébi 396 (serveru http://www.mapy.cz/).

a) zakladni mapa
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PRILOHA 4

Snimky Loftcube.




Némecky designér Werner Aisslinger (*1964) je
absolventem berlinské Hochschule der Kinste.
JeSté béhem studii pracoval u designéra Rona
Arada a Jaspera Morrisona. V roce 1993 si v Berliné
zalozil vlastni studio. Pracuje pro 3$pi¢kové
designové firmy, jako napfiklad Magis, Cappellini,
Lufthansa nebo Mercedes-Benz. V letech 1994 -
1997 pusobil jako hostujici profesor na HdK Berlin a
na Lahti Design Institute ve Finsku. Od roku 1998
do roku 2005 byl profesorem produktového designu
na Hochschule fir Gestaltung v Karlsruhe. Werner

Aisslinger navrhuje pfevazné nabytek, ale neboji se
ani inovativnich projekta.

Projektem, ktery mu pfinesl mezinarodni pozornost,
byla obytn& burika — dim na domé nebo — chcete-li
— kostka na stfeSe - Loftcube. ,Prfedstavuiji si jistou
skupinu lidi, ktefi védi, Ze zivot na stfechach
vysokych domud nabizi zvlastni kvality. Jako kdyz
prvni hippies v roce 1965 zakladali sva do¢asna
méstecka v Coloradu ve Spojenych statech anebo
kalifornsti  hippies uvadéli v Zivot myslenky
architekta Buckminstera Fullera,” fikd o celkovém
konceptu nékolik let starého experimentu Aisslinger.

Na vysokych domech je dostatek svétla a nabizeji
skvélé vyhledy na mésto. Podle ného neni Loftcube
svévolny a nerealny design, ale naopak nabizi nové
socialni mySlenky a pohled na bydleni ve mésté.

Modul Loftcube muze byt na rovnou stfechu o ploSe
zhruba Ctyficeti metrd Ctvereénich  dopraven
vrtulnikem nebo jefdbem. Je idealni pro dva
obyvatele. Prototyp Loftcube byl predstaven ve
dvou verzich - jako byt a kancelaf. Studio W.
Aisslingera na ném spolupracovalo s firmou DuPont,
ktera zde uplatnila své materialy Corian, Zodiac a
Ankron. Na zavér jesté dulezitou informaci: cena
modulu zac¢ina na 55 tisicich eur.




PRILOHA 6
DOTAZNIK

Datum:

Misto dotazovani:

0000000000000 00000OO0000000O0O0000000o0oOoOo0o0oo0oooOooan
Dobry den, mé jméno je Pavel Nekoranec. Rad bych vas pozadal o pomoc na mém

podnikatelském projektu, ktery se tyka individualniho ubytovaciho zafizeni v hlavnim

meésté Praha. Na zakladé vasSich odpovédi na mych 15 otazek budu schopen Iépe

postupovat pfi tvorbé mé prace.

0000000000000 00000OO0000000O0O00000000OO0O0000O0O0OO0a0

1. Vase pohlavi

O muz
O zena
2. Vas vék
018 - 25 let
025 - 35 let
0 35 - 45 |let
045 - 55 |et
0 55 a vice
3. Bydlite
O v Praze

O ve StfedoCeském kraji
O jinde v Ceské republice
IRV 1o T=32=1 o o O .

4. Jste
O student/ka
O vydélec¢né cinny
O nevydélec¢né Cinny
5. Do Prahy jezdim kvdili
O zameéstnani, studiu
O sluzebni cesté
O za rodinou, pfibuznymi
O za poznanim, odpocinkem, relaxaci
O projizdim
O KVAL oo

6. Jak dlouho hodlate pobyvat v Praze?
0 méné nez 24 hodin

01-3dny
O tyden
01 -4 tydny

O vice jak mésic
0 do jednoho roku
7. Berete si pii pobytu s sebou partnera a déti?
[0 pouze partnera
O pouze déti
O ani jednu z moznosti



8. Berete si pFi pobytu s sebou vaseho domaciho mazlicka?
(Ize zaskrtnout vice moznosti)
0 ano psa
O ano kocku
O jiné zvire
O ani jednu z moznosti
9. Jakym zplisobem cestujete po mésté
O vlastni dopravou
0 MHD
O taxi
O pésky
[ 1 g =1 G .
10. Preferujete radéji pobyt v hotelu ¢i pensionu nebo ubytovani v soukromi?
O v hotelu ¢i pensionu
O v soukromi

11. PFi pobytu v ubytovacim zafizeni preferujete predevsim
O nizkou cenu
O kvalitni sluzby a pohodli
0 je mi to jedno

12. Umisténi ubytovaciho zafizeni preferujete
O v historickém jadru mésta
O v centru mésta
O v klidnych lokalitach dale od centra mésta
O v lokalitach nedaleko mésta

13. Stravovani preferujete
O vlastni formou
O ve stravovacim zarizeni

14. Preferujete bezpecnostni zabezpeceni vaseho pokoje v ubytovacim zafrizeni?
1 ano
O ne
[0 je mi to jedno

15. Co byste v okoli vaseho ubytovaciho zaFizeni uvitali?
(Ize zaskrtnout vice moznosti)
O sportovni zafizeni
O stravovaci zafizeni
O park ¢i jind méstska zelen
[0 zédbavni centrum
0 obchodni centrum
0 je mi to jedno
1T L= Y .

0000000000000 00000OO0000000O0O0000000o0oOoOo0o0oo0oooOooan
Dotaznik je samozfejmé anonymni a vami zadané Udaje budou pouZity pouze ke
zpracovani mé prace.

Dékuji za spolupraci
0000000000000 0000O0O0000000O0O00000000OOO0000O0O0OO0a0



PRILOHA 7

Vyhodnoceni dotaznik(viz. Filoha ¢. 6) pomoci graf. Dotazovano bylo 25

responderit

1. Pohlavi respondenta:

Zena

48% muz O muz

52% | Zena

2. Vek respondenta:

12

10
10
6 6
- BN N .

18—-25let 25-35let 35-45let 45-55let 55avice

[ee]

onN O

3. Bydlis¥ respondenta:

Praha
0% _
Stf. kraj
12%
jind zeme
40% O Praha
| Stf. kraj
O jinde v CR
0O jind zemé

jinde v CR
48%



4. Charakteristika respondenta

12% 12%

@ Student
| Vydéle¢né ¢inny
O Nevydéle€né €inny

76%
5. Diivod navsdévy nésta
10 4 9 9
9 i
8 i
7 i
6 i
5 i
44 3 3
3 i
27 1
1 0
ol | — >
zmést./studia sl cesta pfibuzni  za poznanim  projizdim jiné

6. Délka pobytu v Praze

@ méné nez 24 hodin
B 1-3dny

O tyden

0O 1-4tydny

W vice jak mésic
32%

O do jednoho roku




7. Berete si i pobytu s sebou partnera &tit?

pouze partnera

32%
@ pouze partnera
ani jednu moznost m pouze déti
52% . 3
O ani jednu moznost
pouze déti
16%

8. Berete si i pobytu s sebou vaseho domaciho meka?

12%
16% O ano psa
m® ano kocku
O jiné zvire
\40/ 0O ani jednu moznost
(1]

68%

9. Zpisob dopravy po é#ste

11
10 -
8,
6 4 5
4
2
2,
[ ] °
0

7
vlastni dopravou MHD taxi pésky jinak




10. Preferujete radji pobyt v hotelu nebo v soukromi?

O v hotelu &i pensionu
| v soukromi

11. Preference respondeint

nizkou cenu kvalitni sluzby a pohodli je mi to jedno

12. Umiséni ubytovaciho zé#izeni:

8% 28%

O v historickém jadru mésta
B v centru mésta

32% O v klidnych lokalitach dale

0O v lokalitach nedaleko mésta

32%



13. Zpisob stravovani:

44% O vlastni formou

56% m ve stravovacim zarizeni

14. Preferujete bez@aostni zabezp®ni?

12%

O ano
| ne

O je mi to jedno

15. Co byste v okoli uvitali?

16 - 15
14 A
12

12 - 11
10 9

8 1

6
6 - 5
4
2
. [ ]
0 Bl T T T
sport.  str. zafizeni park zébavni obchodni jemito jiné

zarizeni centrum centrum jedno



PRILOHA 8

a) webova prezentacemozné bookovani, informacetgském, anglickém,

Sparglském, italském a ruském jazyce, mezinarodni domeora

'g; Loftcube Prague.com |2} }g
9 2 F;J > AT X Agresal http:/fwwe. loftcubeprague.com/ El =# | Piegjit

Soubor l:lprgvy Zobrazmt  Oblibene  MNastroje MNapovéda

Loftcube Prague

ubytovani v Soukromy

cesky
english
spanish
italiano
no-pycckun

@ ® Internet
,

b) bannery- pro propagaci na zahranich serverech Loﬂ'c Ube

PRAGUE

the best
deluxe-apartment
in Prague

Loftcube Prague

B i e P Tl BOOK
S !BOOK NOW! _ NOW
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BELLEVUE

Restaurant Bellevue nabizi 3pickovou
mezinarodni kuchyni a neopakovatelny vyhled na
Prazsky hrad a Karldv most. V Iété Vam tuto
pfijemnou atmosféru umocni moznost posezeni
na letni terase.

Nedélni vecCery potéSi gurmany Zivého
jazzu Happy Joe’s Jazz Trio. The New York
Times o této predni prazské restauraci prohlasili:
"Jasna Spicka soucasné scény v Praze".

Celkova kapacita je restaurace 140 mist a
nabizi moznost rozdélit prostor do Ctyr Casti pro
38, 66, 16 a samostatného salonku o kapacité 20
osob.

Novy interiér restaurace Bellevue je
propojenim noblesy a uvolnéné metropolitni
leZérnosti. Bohaty gastronomicky a spolecensky
zazitek z navstévy restaurantu umocnuje i pocit
okouzleni nevSednim prostifedim. Nové pojeti
interiéru  restaurace  ponechava vyniknout
strukturu puvodni architektury ve vycCisténé a
sjednocené geometrii kleneb, sloupt a oblouku.
Do tohoto vyrazného ramce je vetknuta barevna
a proménlivd svételnost sklenénych objektl
pfevazné z uranového skla. Vazy, Slahouny a
biomorfni tvary skla se volné prolinaji s gracii
Zivych kvétin a rostlin.

Unikatnim dilem v samostatném salonku je
¢erna krychle — lustr z ¢erného a uranového skla,
ktery je autorskym prototypem z limitované
kolekce svitidel Rony Plesla. Svételn& instalace
vstupu do restaurace volné navazuje na prozitek
reflexu svétélkujiciho nocniho mésta ve vodni
hladiné Vlitavy. Padajici dést’ svétel evokuje lehce
hravou noblesu. Mékky a poddajny barevny ton
interiéru a luxusni kfesla jsou pfislibem pohodli.



